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Karta oceny przedmiotu

Informacje podstawowe

Przedmiot ksztattujgcy umiejetnosci praktyczne

Nauczyciel akademicki odpowiedzialny za przedmiot

Pozostali nauczyciele
Liczba punktow ECTS

Semestr

taczny naktad pracy studenta
Zajecia z bezposrednim udziatem
nauczyciela

Praca wtasna studenta

Forma

Wyktad Godz.

Forma zal.

Cwiczenia laboratoryjne Godz.

Forma zal.
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Praca wtasna studenta Godz. 30
*godzina (lekcyjna)oznacza 45 minut

Opis przedmiotu

Przygotowania teoretyczne i praktyczne studenta do zarzgdzania w réznych placdwkach. Przygotowanie teoretyczne i
praktyczne studenta do dziatan marketingowych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Przedmiotowe Odniesienie Metody weryfikacji efektow
efekty uczenia Tresc efektu do efektow .

sie kierunkowych uczenia
Wiedzy — student zna i rozumie:

wW_01 . . . . . K_W37 Kolokwium
wie i rozumie zasady zarzgdzania zasobami ludzkimi .

Analiza przypadku

W_02 posiada wiedze na temat reklamy oraz rozwoju K_W37 Kolokwium
firmy Analiza przypadku

Umiejetnosci — student potrafi:

u_01 , . . ) Kolokwium
opracowac strategie zarzadzania wtasng firma K_U17 Analiza przypadku

u_02 K_U19 Kolokwium
umie zarzadzaé zasobami ludzkimi K_U21 Analiza przypadku

K_U22

U 03 organizuje dziatania reklamowe poprzez Internet K _U17 Kolokwium

oraz inne drogi marketingowe K_U23 Analiza przypadku
Kompetencji spotecznych — student jest gotowy do:

K_01 Student potrafi efektywnie pracowac zaréwno K KO1 analiza postawy,
mdywu?ual_me, Ja’ﬂ,( iw zespole, biorac ' K_K02 sposobu komunikacji,
odpowiedzialno$¢ za powierzone zadania. K KO3

K K04 umiejetnosci wspodtpracy

K_02 Rozumie znaczenie etyki w zarzadzaniu i K K04 analiza postawy,
d2|a’r.amalch‘marketlnngoyvych: [:.)rzestrzega.zasad K_KO5 sposobu komunikacji,
uczciwosci i odpowiedzialnosci spoteczne;. K KO6

K KO7 umiejetnosci wspotpracy
Kierunkowe Efekty uczenia sie w zakresie

efekty uczenia
sie
K_W37

K_U17
K_U19

K_u21
K_U22
K_U23

rozumie uwarunkowania etyczne, prawne oraz organizacyjne w dziatalnos$ci zawodowej
kosmetologa

stosuje wtasciwe metody i narzedzia aby zorganizowac i wyposazy¢ gabinet kosmetyczny.
potrafi stosowaé prawo oraz zasady ochrony wtasnosci intelektualnej w dziatalnosci
ustugowej i produkcyjne;j.

potrafi prezentowa¢ w formie ustnej wyniki wtasnych dziatan i przemyslen.

potrafi samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie.
samodzielnie wykonuje powierzone mu zadania i wiasciwie organizowac¢ prace witasng
zgodnie z zasadami etyki, ergonomii oraz higieny i bezpieczefAstwa pracy.




K_K01

K_K02
K_K03
K_KO4

K_KO05

K_K06
K_K07

Metody nauczania

Wyktad
Wyktad

z prezentacja
multimedialng

dziata w sposéb samodzielny w zakresie wykonywania powierzonych mu zadan i
wiasciwego organizowania pracy wtasnej oraz rozwigzywania problemoéw wynikajgcych z
wykonywanego zawodu.

potrafi inicjowac i organizowac prace zespotowq

komunikuje sie z otoczeniem w sposdb jasny i profesjonalny.

jest otwarty na okazywanie tolerancji dla postaw i zachowan wynikajacych z odmiennych
uwarunkowan spotecznych i kulturowych.

wykazuje gotowos$¢é do stosowania zasad etycznych wymaganych w zawodzie
kosmetologa.

jest gotowy do przestrzegania tajemnicy dotyczacej stanu zdrowia klienta.

jest gotowy do doskonalenia wtasnych umiejetnosci i wyznaczania kierunkéw rozwoju
zawodowego.

Tresci programowe

Tresci programowe Metody weryfikacji

Rodzaje zarzadzania kolokwium
Strategia w zarzadzaniu

Organizacja marketingu w przedsiebiorstwie-plan
marketingowy, cele marketingowe, budzet
marketingowy

Podstawy zarzadzania

Definicje, funkcje i procesy zarzadzania

Role menedzera i style zarzgdzania

Planowanie, organizowanie, motywowanie i
kontrolowanie

Zarzadzanie strategiczne, operacyjne i personalne
Struktury organizacyjne i kultura organizacyjna

Typy struktur organizacyjnych (liniowa, macierzowa,
funkcjonalna itd.)

Budowanie efektywnych zespotow

Rola kultury organizacyjnej w zarzadzaniu
przedsiebiorstwem

Wprowadzenie do marketingu

Cwiczenia praktyczne

prezentacja
multimedialna

Ocena

Praca w zespole i zarzadzanie ludzmi, rozwdj kariery prezentacja multimedialna
pracownikéw

Komunikacja i rozwigzywanie problemoéw w organizacji

Komunikacja z klientem

Definicje i cele marketingu

Rynek i jego uczestnicy — segmentacja, targeting,

pozycjonowanie

Marketing mix (produkt, cena, dystrybucja, promocja)

Marketing cyfrowy i media spotecznosciowe

Zarzadzanie personelem i relacjami z klientem

Kryteria oceny

Szczegotowe kryteria oceny

5,0 | bardzo dobra Student opanowat zaktadane efekty uczenia sie w zakresie 95 — 100%
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Literatura podstawowa:

3.

plus dobra
dobra

plus dostateczna
dostateczna
niedostateczna

Student opanowat zaktadane efekty uczenia sie w zakresie 85 — 94%
Student opanowat zaktadane efekty uczenia sie w zakresie 75 — 84%
Student opanowat zaktadane efekty uczenia sie w zakresie 70 — 74%
Student opanowat zaktadane efekty uczenia sie w zakresie 60 — 70%
Student nie opanowat zaktadanych efektéw uczenia sie

Wymagania wstepne

e Gotowosc do pracy indywidualnej i zespotowej, udziatu w dyskusji, tworzenia prezentacji
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