SYLABUS PRZEDMIOTU

Liczba punktéow ECTS: 3

PODSTAWY PROWADZENIA WEASNE) DZIALALNOSCI GOSPODARCZE)
Kod przedmiotu:

Kategoria przedmiotu/modutu: Grupa tresci kierunkowych do wyboru

Kierunek studiow: Kosmetologia

Forma studiow: Stacjonarne

Poziom studidw: I-go stopnia, licencjat
Profil studiow Praktyczny

Jednostka prowadzaca: Wydziat Nauk o Zdrowiu
Jezyk wyktadowy: Polski

Koordynator przedmiotu: mgr Jolanta Zurakowska
Prowadzacy przedmiot: mgr Jolanta Zurakowska

1. Sumaryczna liczba godzin

Forma ksztatcenia taczna liczba godzin
Wyktad 15
Bezposredni Cwi - laboratorvi
kontakt z wiczenia laboratoryjne -

nauczycielem

o Cwiczenia w pracowniach -
akademickim

Konwersatorium 30
Praca wtasna 30
SUMA GODZIN 75

2. Formy zaliczenia przedmiotu

Forma zaliczenia
Forma zajec Liczba godzin Semestr Rok studiéw przedmiotu
(E, Z/0, 2)
Wyktad 15 Vi 1] Z/0
Konwersatorium 30 VI 1] Z/0

3. Opis przedmiotu

Cel przedmiotu:

Przygotowania teoretyczne i praktyczne studenta do zarzgdzania w réznych placéwkach. Przygotowanie
teoretyczne i praktyczne studenta do dziatan marketingowych.

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i postaw

- brak wstepnych wymagan

5. Oczekiwane efekty uczenia sie




Metody weryfikacji efektow uczenia sie
(egzamin ustny/pisemny, kolokwium, prezentacja, praca
Nr Przedmiotowe efekty uczenia sie samoksztatceniowa, dyskusja, dziennik, obserwacja pracy studenta,
efektu sprawozdanie z praktyk, analiza przypadku, ...... )
Kolokwium Analiza przypadku
Wiedza

wie i rozumie zasady zarzgdzania zasobami
EKW1 ludzkimi +

posiada wiedze na temat reklamy oraz
EKW2 e +

rozwoju firmy

Umiejetnosci

opracowuje strategie zarzgdzania wtasn
EKU1 .p ] gle q q +

firma
EKU2 |umie zarzadzac¢ zasobami ludzkimi +
EKU3 organizuje dziatania reklamowe poprzez .

Internet oraz inne drogi marketingowe

Kompetencje spoteczne (postawy)
EKK1 |angazuje sie w prace zespotu +
EKK2 |wspodtpracuje z klientem +
EKK3 |rozwija zasady etyki zawodowej +
6. Kryteria oceny efektow uczenia sie
na ocene 2.0 na ocene 3.0 na ocene 3.5 na ocene 4.0 na ocene 4.5 na ocene 5
Student
t Student
. opanowa Student opanowat uden Student opanowat Student
Student nie opanowat zaktadane opanowat
. . zaktadane efekty zaktadane efekty opanowat zakfadane
zaktadanych efektow | efekty uczenia L zaktadane efekty L L
uczenia sie sie uczenia sie w uczenia sie w uczenia sie w efekty uczenia sie w
w zakresie 55- zakresie 65-74% sakresie 75-84% zakresie 85-94% zakresie 95-100%
64%

7. Tresci programowe

Semestr VI
Przedmiotowe | Kierunkowe efekty
Liczba efekty uczenia sie uczenia sie
L.p. |Tematyka wyktad T (np. EKW1, EKU1, (np. K_WO01,
EKK1) K_U01, K_K01)

1. |Analiza rynku .Tworzenie biznesplanu 8 EKW1 KK_W37
Wybdr formy prawnej firmy EKW2 KK_U17
EKU1 KK_U19
KK_KO01
KK_KO02




KK_KO03

KK_K04
KK_KO5
KK_KO6
KK_KO7
KK_W37
o . _— . EKW1 KK_U17
Organizacja marketingu w przedsiebiorstwie-plan KK_U19
. . . EKW2
2. |marketingowy, cele marketingowe, budzet 7 EKU2 KK_U23
marketingowy EKU3 KK_Ko01
KK_KO02
KK_KO03
Razem |15
Przedmiotowe | Kierunkowe efekty
Liczba efekty uczenia sie uczenia sie
L.p. | Tematyka konwersatorium odzin (np. EKW1, EKU1, (np. K_WO01,
8 EKK1) K_U01, K_KO01)
KK_W37
EKW1 KK_U17
EKU2 KK_U19
1. |Prawaiobowigzki pracodawcéw oraz pracownikow 12 EKK1 KK_U21
EKK3 KK_U22
KK_U23
KK_KO03
EKW1 KK_W37
KK_U17
EKU2 -
EKK1 KK_U19
2. |Rozliczanie z ZUS-em i fiskusem 8 KK_U21
EKK2
EKK3 KK_U23
KK_KO02
KK_KO05
KK_W37
KK_U17
KK_U19
KK_U21
EKWL KK_U23
KK_K04
EKU2 -
3. |Komunikacja z klientem 10 EKK1 KK_KO5
KK_KO01
EKK2 -
EKK3 KK_K02
KK_KO03
KK_K04
KK_KO05
KK_KO6
KK_KO07
Razem 30

8. Narzedzia dydaktyczne

(prezentacja multimedialna, programy komputerowe, filmy, plansze, sprzet specjalistyczny, narzedzia,
odczynniki)

1. Prezentacja multimedialna




2. Filmy
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