Liczba punktéw ECTS: 0,5

Zarzadzanie i marketing

Kod Przedmiotu: B12

Kategoria przedmiotu/modutu: Nauki ogdlne

Kierunek studiow: Fizjoterapia

Forma studiow: Stacjonarne

Poziom studiow: Jednolite studia magisterskie
Profil studiow Praktyczny

Jednostka prowadzaca: Wydziat Nauk o Zdrowiu
Jezyk wyktadowy: Polski

Koordynator przedmiotu:

Forma ksztatcenia taczna liczba godzin
Wyktad -
Bezposredni kontakt Laboratoria -
z nauczycielem
akademickim Cwiczenia -
Seminaria 10
Godziny studenta 5
SUMA GODZIN 15

Forma zaliczenia
Forma zajec Liczba godzin Semestr Rok studiow przedmiotu
(E, Z/0, 2)
Wyktad - - - -
Seminaria 10 | [ Z/0
Cwiczenia - - - .

C1. Poznanie podstawowych zasad zarzadzania przedsiebiorstwem prowadzgcym ustugi zdrowotne

C2. Poznanie uwarunkowan ekonomiczno-prawnych zwigzanych z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej w zakresie
ustug fizjoterapeutycznych

C3. Poznanie proceséw ukierunkowujgcych, motywujacych oraz integrujacych zespdt pracowniczy wokét osiggania
celéw przedsiebiorstwa

C4. Poznanie podstawowych zasad marketingu

C5. Praktyczna umiejetno$é stosowania narzedzi promocji i zasad skutecznej komunikacji marketingowej




Nr efektu

1. Umiejetnos¢ pracy samodzielnej
2. Umiejetnosc¢ pracy zespotowej
3. Brak koniecznosci poprzedzenia przedmiotami wprowadzajgcymi

Metody weryfikacji efektow uczenia sie

(egzamin, kolokwium, prezentacja, praca samoksztatceniowa,
dyskusja, dziennik, obserwacja pracy studenta, analiza

Szczegotowe efekty uczenia sie

(wg. STANDARDU KSZTALCENIA
PRZYGOTOWUJACEGO DO WYKONYWANIA
ZAWODU FIZJOTERAPEUTY Dz. U. 2019 poz. 1573)

przypadku,

Praca
samoksztatceni
owa

Zaliczenie

Obserwacja pracy

studenta

Egzamin

Wiedza

W zakresie wiedzy absolwent zna i rozumie:

B.W15.

zasady organizacji i finansowania systemu ochrony
zdrowia w Polsce oraz ekonomiczne
uwarunkowania udzielania Swiadczen z zakresu
fizjoterapii

B.W16.

zasady kierowania zespotem terapeutycznym
oraz organizacji i zarzadzania podmiotami
prowadzgcymi dziatalno$é rehabilitacyjng

B.W17.

zasady zatrudniania 0séb z réznym stopniem
niepetnosprawnosci

B.W18.

zasady etyczne wspotczesnego marketingu
medycznego

B.W19.

zasady przeprowadzania uproszczonej analizy
rynku dla potrzeb planowania dziatan z zakresu
fizjoterapii zasady etyczne wspodtczesnego
marketingu medycznego

B.W20.

historie fizjoterapii oraz kierunki rozwoju nauczania
zawodowego, a takze $wiatowe organizacje
fizjoterapeutyczne i inne organizacje zrzeszajgce
fizjoterapeutéw

B.W21.

narzedzia informatyczne stuzgce do opracowywania
i przedstawiania danych oraz rozwigzywania
problemdw

Umiejetnosci

W zakresie umiejetnosci absolwent potrafi

B.U6.

oszacowac koszt postepowania
fizjoterapeutycznego

B.U7.

przeprowadzié¢ uproszczong analize rynku dla
potrzeb planowania dziatan z zakresu

B.US8.

identyfikowaé podstawowe problemy etyczne
dotyczace wspdtczesnej medycyny, ochrony zycia i
zdrowia




B.U12. komunikowac sie ze wspdtpracownikami w ramach
zespotu, udzielajgc im konstruktywnej informacji + +
zwrotnej i wsparcia

na ocene 2.0 na ocene 3.0 na ocene 3.5 na ocene 4.0 na ocene 4.5 na ocene 5
Student nie opanowat Student opanowat | Student opanowat Student opanowat | Student opanowat Student
P . zaktadane efekty zaktadane efekty zaktadane efekty zaktadane efekty | opanowat zaktadane
zaktadanych efektow . o o L .
uczenia sie uczenia sie uczenia sie uczenia sie efekty uczenia sie

uczenia sie

w zakresie 55-64% | w zakresie 65-74% w zakresie 75-84% | w zakresie 85-94% | w zakresie 95-100%

L.p. Tematyka
1. Wprowadzenie do tematyki zaje¢ — przeglad zagadnien z zakresu zarzadzania, marketingu i promocji.
2. Formy dziatalnosci gospodarcze;.
3. Przeglad przepisdw dotyczacych funkcjonowania placéwki stuzby zdrowia.
4, Obowigzki pracodawcy i pracownika.
5. Istota zarzgdzania marketingowego.
6. Zaliczenie przedmiotu.
Rzutnik multimedialny, tablice edukacyjne, przepisy prawne
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